Construyendo e \J
juntos marca pais UruguayNatural

[ )
* S A
‘ ' -




El camino recorrido v
por la marca pais e

2003-
2006 2010

Nace la Ministerio Una ONU Auditoria La gestion Desarrollo Situacion
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Construtr .

DES&TTOIIO conceptual Armonia Paleta de colores
. Igualdad Tipografias
y estetlcq de nuestra Integracion Grafismos
Marca Pails Espiritu lconografia
Pujanza Estilo compositivo
Personalidad Estilo fotografico
Innovacion
Autenticidad
Naturalidad
Encanto
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Materiales

desarrollados

: Entrevistas Andrés Contreras
‘ainversores Bestseller

i extranjeros

“En Uruguay hay
mas transparenciay
honestidad en los
negocios. Se te

informa rapido de los
recursos y lo que se
puede hacer”

Juan Carlos Chomali
Santander

“El nivel del empre-
sario en Uruguay es
muy bueno porque
sonseriosy ademas
tienen ganas de ha-
cer cosas, tienen
ideas, buscan apoyo,
eso me encanta de
Uruguay como valor
distintivo”

Berthold Ebner

“Buscamos un pais
democratico, un pais
con derechos, un pais
con libertad, libertad
de hacer negocios

y donde estos funcio-
nan de forma legal,
no mucha burocra-
cia, no hay corrup-
cion”




Uruguay
elegido parala
presidencia
de la Redibero
2016/2017

Redlbero




.l le: Curso en
+ o UCUDAL, ORT
y proyecto

empresas )
asociadas paises UDELAR

+ 6 o Taller con
comunicadores

comunicadores del estado
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Estadisticas del sitio web
marcapaisuruguay.gub.uy

30.000

15.000

i enero de 2013 julio de 2013 enero de 20?: julio de 2014 enero de 2015 julio de 2015
Julio 2012 : Junio 2013 : Enpromedio : Octubre 2015
243 visitas i (Foro MP) i 2014 i (Campana

: 7508 visitas : 5000 visitas : LosTeros)
: 22630 visitas




Notas mas leidas desde que
existe la pagina web

Ya se encuentra la del Mate
KoKKocon 14.702 visitas.

La noticia del aeropuerto,
alcanzando las 15.410 visitas.

-IO

La pagina que
tiene mas visitas
esla

La promocion a Londres
en Espanol.




Facebook
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‘I Todoe Romos V] ‘ 87 Todos Somos V), Ll
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St e
 Notibcaciones | +» Invitar por correo electronico
DESCRIPCION
B ptcar [ Fotoideo | [ Proguess (B Archive El equipo de trabajo Marca Pais creo este Debate  Miembros Fotos  Archwos

Grupo para intercambiar contenidos que
agreguen valor a nuestra Marca Pais, escuchar
propuestas, y abnr una ventana hacia la co-

Fotos  Albumes + Crear dibum 4 Agregar video

Larissa Pardomo n
" creacion de acciones e ideas concretas
. 2 todos nuestros
Nuestra Marca Pais es un bien publico, que si nigos periodistas,
o s deseamos un
se posiciona a nivel local y global nos impacta uy feliz dia.

positivamente a TODOS

Promovemos generar instancias de intercambio

tanto virtuales como fisicas (con talleres

especificos), para validar que el desafio es una
‘ construccion sistémica, interdependiente y en

Puntos comunes en la gestién de una marea pais en 2

Latinoamérica comunién con la sociedad entera

El equipo esta liderado por Uruguay XXI. el
Ministerio de Turismo y consultores extemos

Ver mas en: http://marc apaisuruguay.gub. uy/

~
' Victoria ‘--.uivv

Atodos nuestros

amigos periodistas, "
les deseamos un Sum——

muy feliz dia

Ay 6 parsanas s los guata esto v
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— eV Companies se instalé en Uruguay
con nueva planta en Canelones

Mares Uruguzy

V] Marca Uruguay
=== @MarcaUruguay

@ Uruguay
& mar

SUrugue
(® Se unié en agosto de 2012

TWEETS  SIGUIENDO  SEGUIDORES  FAVORITOS
773 381 643 112
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empresas asociadas
al dia de hoy

............................................................................................

de las empresas
exportan sus productos
0 servicios.

......................................................................................

Casila mitad son También hay grandes
pequenas empresas empresas que superan
que exportan anualmente

UsS10.000 UsS100.000

al ano. al ano en exportaciones.
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Caso
citricos

Se realizé taller Firma

con el sector: convenios
MGAP, UPEFRUY, con UPEFRUY
INIAy privados

(exportadores)

.................................

Banda conlogo
Yy QR parala
exportaciéon a
Estados Unidos

Se comenzo6

a trabajar para
crear una marca
sectorial




Uruguay
Fruits

Concepto de calidad

Seguridad Sabor del Condiciones Preservacion

alimentaria, producto sociales de la de recursos
inocuidad produccion naturales




Uruguay

Fruits

Bue

por sus
sabores

Producto de un clima

con cuatro estaciones,

abundancia de aguas
y tierras fértiles.

 para
‘nuestra
. gente

} con condieionasds

trabajo dignas para el
i trabajadory su familia.

. para
: la salud

Procesos de produccién

i cuidados que garantizan
i lainocuidad delos

i alimentos.

i para el
. medio
. ambiente

¢ Conun pais ocupado
¢ encuidarlos recursos
: naturales.
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Uruguay
SmartServices

Uruguay Smart Services es
una marca que pertenece a
la orbita de Marca Pais Uruguay.

La marca responde
a dos necesidades

'I . Tener una imagen 2 . Evidenciar vinculos
- propia que genere . de pertenencia con
. identidad para sus : Marca Pais.
. publicos objetivos. :




Uruguay
SmartServices

Marca Pais

La marca Uruguay Smart Services actiia en contextos donde
hay diferentes grados de conocimiento de la Marca Pais

Uruguay XX/ Uruguay
OIS SnES SmartServices

Enlos ambitos donde la Marca Pais
esté implantada, el isologotipo

de Uruguay Smart Services deja en
claro su estatus institucionaly de
representatividad.

QJ/ UruguayNatural

En ambitos donde la marca pais
Uruguay no esté posicionada

se tendran dos formas de aparecer:
doble instancia o convivenciay
utilizacion de Marca Pais.




- Benchmarking Fortalecimiento
A C C l O I . e S y cooperacion delamarcaen
internacional el mundo

P o
T l » 4 reuniones » Plan de embaja-
Redibero dores de marca

» Cooperacion » Firma de conve-
Sur-Sur en nios con sectores
coordinaciéon priorizados
con AUCI

» Programa de
identidad para
embajadores

» Talleres en el
interior

Posicionar Consultoria Programa de packing Acciones Juegos
lamarcaen intermacional para exportadores y Olimpicos 2016
el mundo de percepcion socios de marca pais

de marca
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PROMOCION DE INVERSIONES
Y EXPORTACIONES



